 销售平稳增长 总体质量向好

-        ——2002年贸易餐饮业销售情况简析

2002年，佛山市各级政府及有关部门坚持扩大内需、鼓励消费的方针，抓住加入WTO的契机，大力开拓市场，市场运行宏观环境进一步改善。商品市场销售活跃，保持平稳增长态势，运行总体向好，质量有所提高。

一.基本情况

（一）.批发零售贸易业商品销售大幅上升。全市批发零售贸易业销售总额913.30亿元，同比增长20.0%。其中：批发业商品销售额614.52亿元，同比增长25.8%，零售业商品销售额298.78亿元，同比增长9.6%。批发业销售额增长拉动商品销售总额上升17.0 %。

（二）.社会消费品零售持续稳定增长，总体向好。全年社会消费品零售额419.80亿元，同比增长12.%，高于全省11%平均水平的1个百分点，零售额占全省总数的8.4%。主要特点：

1． 消费品零售额平稳增长。从全年零售额增幅来看，除一月增长7.5%外，各月的增幅保持在11.3%~12.1%之间，其中，十二月增幅最高，为12..1%。

2． 城乡消费品市场销售同步增长。随着城市化建设步伐加快，乡镇的经商环境大为改善，“马路经济”逐渐消失，取而代之的是一片片商业步行街及商业广场等商业中心。这些商业中心不断引入国内外著名商业品牌及新型业态，提高经营档次，吸引众多顾客。例如：顺的区的大良商业步行街、新世界商场，容奇宏俊广场、世纪广场，南海区的南海广场、城市广场等大受顾客欢迎。全年城市社会消费品零售额245279.5亿元，同比增长12%，县及县以下社会消费品零售额177.27亿元，同比增长12%。

3． 限额以上贸易业零售增速加快。全市限额以上批发零售业零售额82.04亿元，占贸易业零售额的26.8%，同比增长25.8%。比上年增幅高出21.9个百分点，比限额以下批发零售额增幅高出17个百分点。拉动全社会消费品零售额上升5%

4． 饮食业持续快速增长。全市饮食业营业额在上年增长14%的基础上，完成营业额82.61亿元，同比增长13.0%，带动全社会总零售额增幅上升2.5个百分比。
（三）企业经济运行总体质量提高。限额以上批发零售企业主要经济指标资料显示：全年亏损企业55个，同比减少23个，亏损面为19.1%，减少6个百分比；实现利润3.37亿元，同比增长167.8%。其中：批发业利润3.04亿元，零售业利润0.33亿元，同比分别增长170.4%和145.9%；商品销售利润率2.1%，增长0.4个百分点。
二.商品销售平稳增长的主要原因

1.国民经济健康发展，促进商品流通。全年全市国内生产总值1168.7亿元，同比增长11.3%；；固定资产完成投资额增长21.9.2%。实际利用外资10.02亿元，同比增长57.2%；外贸出口总额7.89亿元，同比增长24.1%。在岗职工人均工资增长11.6%；农民人均纯收入增长5.0%。全市经济持续健康发展，有力促进了商品的流通。

2.旅游、会展效应和假日经济“合力”作用。一年来，全市，节日市场和各色各样的会展人气兴旺，吸引众多外来游客。旅游、假日经济与会展效应“合力“拉动消费增长。旅游行业以创优复核和整顿规范市场外动力，加大旅游的投入，整合资源，进一步改善旅游设施和环境，并注重突出特色旅游宣传，开拓国内、外客源市场。精心策划节日“旅游黄金周”，活动，旅游业兴旺，带动消费的增长。各区根据各自特点利用春节、“五一”两大节日和“十一”黄金周期间，举办大型旅游活动，吸引众多旅客。例：顺德区在“五一”、“十一”期间先后两次举办了“顺德首届啤酒嘉年华”、“2002年顺德凤城美食旅游嘉年华”得以美食为主的活动，丰富了旅游的内涵。两次美食节共吸引了省内、130个旅行团，29万游客参加活动。三水的荷花节、高明的农庄、禅城区的祖庙等景点也是游客络绎不断。据统计全年主要景点接待游客分别增长26.1%与27.8%，旅游总收入增长21.15%与17.9%。旅游业的发展有力带动我市消费的增长。在有节假日的一月、二月、五月、十月等几个月完成零售额142.03亿元，月平均零售额35.5亿元，均高于其他月份平均水平。节日期间一些商品齐全、品种繁多、经营场地宽敞、停车方便的商场以热情周到的服务受到顾客的青睐，顾客盈门。例如：新一佳永丰店春节期间最高日零售额达158万元，南海正大万客隆零售额达119.2万元；“五一”期间，南海广场七天内平均日销售额338万元；国庆节前开业的新一佳名汇店国庆黄金周销售额达370万元。全年我市先后成功举办了“2002年春季全国库存商品季限制物资交流会”、“2002年中国（西樵）国际纺织博览会”、“首届中国内衣博览会”、“南海家具展销会”、“顺德家电博览会”、“顺德家具博览会”、“2002年中国佛山陶瓷博览会”、佛山车城志庆及汽车巡游活动等各种类型的展销会、交易会、博览吸引了海内外客商和游客，带动了消费的兴旺。例：2002年春季全国库存商品季限制物资交流会汇集了全国14个省、市、自治区和国内外的416家企业参加；抽查资料显示2002年中国佛山陶瓷博览会仅三天时间吸引了海内外商家和游客80万，增加消费近10亿元。

3.连锁商业快速发展。近年来我市各级政府和部门加快流通业对外开放的步伐，积极引进和鼓励外来资金投进商品流通业，参与原有流通企业的重组和合作，加速了连锁方式商业的快速发展，进一步改善了经营环境，提高了企业的竞争能力。一批经济实力雄厚的连锁商业不断扩大发展。购物中心、超市、专卖店、等现代零售业态的企业正逐步主导佛山商业市场。例：民润真实惠连锁商业有限公司全年在佛山新增分店10家，遍布佛山市的禅城、顺德、南海、三水、高明等区。现有分店12家，营业面积3.8万平方米，去年零售额同比增长2.8倍；新一佳继前年末在市区开设永丰店之后，又在9月增设名汇店。两商店的面积分别为1.35万和1.6万平方米，全年永丰店零售额1.52亿元。佛山季华商贸有限公司新开分店6家；南海大昌电器通信有限公司专营家用电器和手机等通信器材分店5家，全年销售额同比增长47.1%。2002年全市统计限额以上零售连锁店13家，同比增加9家，商品销售收入5.68亿元，同比增长55.4%；零售专卖店30家，同比增加19家，商品销售收入24.63亿元，同比增长27.3%。

    4..汽车、通信器材、石油及制品等主要商品畅旺。我国入世后，一方面随着国家逐步降低关税、降息、规范商品市场等一系列政策的出台以及汽车品牌效应、新型车款式的诱惑、低息贷款等因素的刺激。另一方面，消费者消费品位的提升，使汽车、移动电话机等有关商品销售升温。全年，限额以上企业汽车销售额43.05亿元、通信器材销售额7.58亿元、与汽车消费有关的石油及制品销售额101.25亿元。其中：零售额分别为：35.08亿元、0.88亿元、和10.95亿元，同比增长52.1%、2.55倍、和28.9%。移动电话销售量58.02万台，同比增长54倍，其中批发量增长106倍，零售量增长4.2倍。汽车销售量3.81万辆，同比增长56.8%。其中：小轿车销售量1.48万辆，同比增长123.9%。在小轿车销售总量中87.8%为零售，零售量1.32万辆，同比增长105.3%，平均车价16.1万元。经济型小轿车，例：捷达、赛欧、雅阁、菠罗等牌子车深受大众的欢迎。西耶那、中华、威驰、派力澳等品牌的中档车也逐步走俏。

三..   存在问题：

1.个别区消费品零售增幅波动较大。全年零售额累计顺德区增幅在14%-21%之间波动、三水区增幅呈逐月下降趋势、南海市增幅保持9%-10%。高明市增幅波动最大，振幅高达10个百分。

2.限额以上日用百货零售贸易、餐饮业经济效益下降。全市汇总日用百货零售企业23家，亏损8家，利润总额亏损704.5万元，同比增长1.9倍。亏损企业主要来自传统百货企业和个别新开张百货企业。餐饮食业亏损企业47家，亏损面37%，同比上升7个百分比点，利润总额亏损1692万元，同比增加亏损1633万元。其中：港、澳、台的“三资”企业利润亏损1032万元，同比增加亏损497万元。企业亏损的主要原因是企业管理费用倍增，据2002年企业财务状况汇总资料显示，全年管理费用增加1.8倍。

3.农村市场零售占有率不平行。全市县及县以下零售额占比重42.2%，其中：顺德市占60.1%，南海市占55.6%，三水市占31.6%，高明市占25.5%。

4.连锁店经营方式的行业与零售业态单一。目前全市的连锁企业只有日用百货业、西餐饮食店，其他粮油、音像制品等连锁店发展缓慢。零售业态主要有超市、大卖场，百货商场、大型购物中心、专卖店等发展较为滞后。地方税收加大、场地难找等因素的困扰，制约了企业的开拓和发展。

5小型贸易、餐饮企业和个体户经营受影响，零售增幅较慢。由于大型连锁店及各种业态零售企业的迅速发展，小型贸易、餐饮企业和个体户资金少、品种单一的小本经营方式受到冲击，零售额增长较慢。全年限额以下的贸易、餐饮业零售额289.12亿元，同比增长9.6%，比限额以上零售额增幅低14.6个百分点。 限额以下的贸易、餐饮业零售额占社会消费品零售总额的68.9%，起着举足轻重的作用。

四.建议：

1． 积极创造良好的流通业发展环境。政府要给予国内外知名的大型连锁企业和物流企业更优惠政策，减少不必要的地方税费，解决企业选点、建点的困难；积极引进有经济实力、有信用的大型连锁企业。在现有的基础上拓展连锁店经营范围，适度引入和发展中、高档次的百货商场和购物中心。注意开拓农村市场，加强横向联合，打造我市商贸流通业的“联合舰队”。对大型的批发市场、大型物流基地和配送中心实行工业电价，对纳入省重点龙头企业实行技术改造贴息贷款等优惠政策和措施。

2． 加强原有传统流通业的资源整合，提高竞争力。对现有流通企业要通过引进资金、组织联合、重组和合作的方式，实现优势互补、利益共享、共创品牌。同时要更新经营理念，引入现代管理手段，完善竞争机制，增强企业国内、外竞争能力。使旧的传统流通业企业开辟出一片新天地。

3． 完善农村市场运行机制，健全严格的规章制度，规范市场秩序，坚决打击造假卖假的违法行为，加大执法监督力度。同时，要进一步增加改善农村市场环境资金的投入，提高农民收入，活跃农村市场。

4． 各级政府部门要加强对小型企业和个体户的管理，保护合法经营，提供良好的经营环境、场所及市场信息，促进小型企业和个体户的健康发展。经营者也要在投资策略、经营方式、市场信息、服务质量上下功夫，提高竞争能力。
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